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ŠKODA publie une première ébauche de l’extérieur 
de la VISION 7S 
 

➢ Une partie avant redessinée avec une jupe au design particulièrement prononcé 

➢ Des phares fins et largement repoussés vers l’extérieur qui élargissent le graphisme 

d’éclairage à quatre yeux pour former un «T» 

➢ Un soubassement puissant, de grandes roues optimisées en matière d’aérodynamique 

et une ligne de toit en pente douce vers l’arrière 

 

Mladá Boleslav/Kortenberg – Avec les premières esquisses extérieures de l’étude 

conceptuelle VISION 7S, ŠKODA AUTO dévoile des détails supplémentaires sur son 

nouveau langage stylistique. Ces dessins donnent un aperçu de la carrosserie du véhicule. 

On y voit un SUV puissant avec une partie avant au design prononcé et des phares disposés 

en T.  

Les esquisses extérieures de l’étude conceptuelle ŠKODA VISION 7S entièrement électrique 
dévoilent une partie avant redessinée et marquante. La calandre ŠKODA, nettement plus large et 
plus plate, est fermée et de couleur foncée. Les phares avant, largement repoussés vers l’extérieur 
du véhicule, sont disposés sur deux rangées l’une au-dessus de l’autre. Les feux de circulation 
diurne, nettement dessinés au-dessus, s’étendent latéralement jusque sur les ailes saillantes. Cela 
élargit le graphisme d’éclairage pour former ainsi un «T». 

Le capot aux contours vigoureux rend hommage à la silhouette bien connue de ŠKODA. Le pare-
chocs, imposant et entièrement redessiné, arbore sept prises d’air verticales; celle du milieu est 
dotée d’un insert orange qui attire le regard. La partie inférieure de la jupe bénéficie d’un dispositif 
anti-encastrement en aluminium. De grandes roues optimisées en matière d’aérodynamique 
renforcent l’allure puissante de la VISION 7S. Des surfaces épurées et une ligne de toit en pente 
douce vers l’arrière donnent du cachet à la vue de côté. 

Le nouveau langage stylistique ŠKODA reprend les valeurs établies de la marque, telles que la 
solidité, la fonctionnalité et l’authenticité et se caractérise par une sensation d’espace plus 
généreuse, des matériaux résistants et durables, ainsi qu’une forme aérodynamique et efficace. 
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ŠKODA AUTO 

› is successfully steering through the new decade with the NEXT LEVEL – ŠKODA STRATEGY 2030.  
› aims to be one of the five best-selling brands in Europe by 2030 with an attractive line-up in the entry-level segments 

and additional e-models. 
› is emerging as the leading European brand in important growth markets such as India or North Africa. 
› currently offers its customers twelve passenger-car series: the FABIA, RAPID, SCALA, OCTAVIA and SUPERB as 

well as the KAMIQ, KAROQ, KODIAQ, ENYAQ iV, ENYAQ COUPÉ iV, SLAVIA and KUSHAQ. 
› delivered over 870,000 vehicles to customers around the world in 2021. 
› has been a member of the Volkswagen Group for 30 years. The Volkswagen Group is one of the most successful 

vehicle manufacturers in the world.  
› independently manufactures and develops not only vehicles but also components such as engines and 

transmissions in association with the Group. 
› operates at three sites in the Czech Republic; has additional production capacity in China, Russia, Slovakia and 

India primarily through Group partnerships, as well as in Ukraine with a local partner. 
› employs 45,000 people globally and is active in over 100 markets. 
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